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I. THÔNG TIN ĐĂNG KÝ GIẢI THƯỞNG
1.1 Đối tượng ứng cử: 
   Cá nhân ◻                 Tổ chức   ◻
1.2 Danh sách hạng mục và giải thưởng ứng cử:
1.2.1. Hạng mục: Banker Influencer & Lifestyle
Banker’s TikTok Creator
Khoảnh Khắc Thể Thao Ấn Tượng Nhất Của Năm
Nhà Lãnh đạo Truyền Cảm Hứng Của Năm
1.2.2. Hạng mục: Banking Brand & Enterprise
Đồng phục Ngân hàng Được Yêu Thích Nhất
Nơi Làm Việc Đáng Ước Mơ Nhất
Ngân Hàng Có Trải Nghiệm Giao Dịch Tại Quầy Tốt Nhất
Ngân Hàng Có Dịch Vụ Chăm Sóc Khách Hàng Tốt Nhất
1.2.3. Hạng mục: Innovative Product & Digital
	App Ngân Hàng Được Yêu Thích Nhất
	Thẻ Tín Dụng Dẫn Đầu Xu Hướng Tiêu Dùng Trực Tuyến
	Ngân Hàng Có Dịch Vụ Vay Tiêu Dùng Dễ Tiếp Cận Nhất
	Sản Phẩm Tiết Kiệm, Đầu Tư Nổi Bật Nhất
	Thiết Bị Thanh Toán Thông Minh Được SMEs Yêu Thích Nhất
	“ATM 4.0" – Trải Nghiệm Giao Dịch Tự Động Xuất Sắc
1.2.4. Hạng mục: Community & Sustainability
	Ngân Hàng Có Sự Kiện Văn Hóa & Giải Trí Ấn Tượng Nhất
	Ngân Hàng Kiến Tạo Sân Chơi Thể Thao Của Năm
	Ngân Hàng Tiêu Biểu Vì Cộng Đồng
Chiến Dịch Truyền Thông Ngành Ngân Hàng Xuất sắc
Ngân hàng Có “Văn hóa Nội Bộ” Đỉnh Nhất

1.3 Giải thưởng đăng ký tham gia:  ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………




II. THÔNG TIN DÀNH CHO CÁ NHÂN
2.1 Thông tin liên lạc
(Các trường thông tin có dấu * là thông tin bắt buộc)
Họ và tên*: ……………………………………………………………………………….
Địa chỉ*: …………………………………………………………………………………..
Số điện thoại*: ……………………………………………………………………………
Email*: ……………………………………………………………………………………
Đơn vị công tác*: ………………………………………………………………………..
Link ảnh đại diện: …………………………………………………………………………
2.2 Thông tin ứng cử 
Kênh social cá nhân (Facebook/Tiktok)*:…………………………………………………………………….
Giới thiệu về thành tựu nổi bật*: ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
2.3 Lý do ứng cử: ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
III. THÔNG TIN DÀNH CHO TỔ CHỨC
(Phần thông tin chỉ dành cho các tổ chức tham gia ứng cử)
3.1 Thông tin người đại diện tổ chức:
(Các trường thông tin có dấu * là thông tin bắt buộc)
Tên đơn vị*: ……………………………………………………………………………...
Website/ Fanpage*: ……………………………………………………………………….
Lĩnh vực hoạt động chính*: ………………………………………………………………
Ngày thành lập*:..........................................................................................................................
Đại diện liên lạc*: ………………………………………………………………………..
Chức vụ*:………………………………………………………………………………..
Email*:………………………..………Điện thoại liên hệ*:………………………………
3.2 Lý do ứng cử: ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
3.3 Thông tin sản phẩm/ dịch vụ 
Lưu ý: Quý doanh nghiệp có thể bỏ qua câu hỏi chưa có thông tin, nhưng cung cấp đầy đủ dữ liệu sẽ giúp hồ sơ có lợi thế hơn trong quá trình chấm điểm của Hội đồng thẩm định. Mỗi hạng mục khuyến khích mô tả trong khoảng 300 từ.
Tên giải pháp/sản phẩm/dịch vụ* : ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Thời gian triển khai* : ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Mô tả giải pháp/sản phẩm/dịch vụ* : ……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..……………………………………………..
3.4 Tiêu chí chấm giải 
3.4.1 Tiêu chí: Lan tỏa: 
Tiêu chí thể hiện mức độ tiếp cận và lan truyền thông tin, nội dung, hoặc chiến dịch của đối tượng đề cử trên các nền tảng số và mạng xã hội. Các thông tin thể hiện qua sự tăng trưởng nhanh chóng về lượng tương tác, chia sẻ và tham gia của công chúng trong phạm vi thời gian xét thưởng.

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
3.4.2 Tiêu chí: Dấu ấn tiên phong
Tiêu chí này nhằm ghi nhận sự khác biệt, tính đột phá và khả năng dẫn dắt xu hướng của của các cá nhân hoặc tổ chức hoặc dự án. Sự tiên phong được thể hiện qua việc sáng tạo công nghệ (ứng dụng chuyển đổi số, chuyển đổi xanh vào sản phẩm hoặc dịch vụ) hoặc đổi mới về phương thức (chiến lược truyền thông, mô hình kinh doanh, hoặc định dạng nội dung chưa từng có).

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
3.4.3 Tiêu chí: Chạm đến cảm xúc
Tiêu chí chạm đến cảm xúc đánh giá mức độ thấu hiểu, kết nối tình cảm và tạo ra sự đồng
cảm sâu sắc mà cá nhân và tổ chức mang lại cho cộng đồng người dùng. Tiêu chí này tập
trung vào việc sử dụng các chiến lược như kể chuyện(storytelling), tạo trải nghiệm tương
tác, khơi gợi sự đồng cảm và kết nối cảm xúc để tạo ra ấn tượng mạnh mẽ và lâu dài với khách hàng hoặc đối tượng mục tiêu. ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
3.4.4 Tiêu chí: Tác động cộng đồng 
Tiêu chí tác động cộng đồng đánh giá mức độ gắn kết, tương tác và đồng hành giữa đối tượng đề cử và cộng đồng mà dự án hướng đến. Sự đón nhận này được thể hiện qua mức độ tham gia, ủng hộ và hưởng ứng các hoạt động, chứng minh dự án đã đáp ứng nhu cầu và mang lại lợi ích thực tế cho đối tượng thụ hưởng.
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

XÁC NHẬN VÀ CAM KẾT DÀNH CHO TỔ CHỨC
Xác nhận thông tin:  ………(Tên tổ chức)…………………. xác nhận rằng tất cả thông tin trong hồ sơ là chính xác, đầy đủ và đồng ý phối hợp với Ban tổ chức trong quá trình thẩm định, đối chiếu, truyền thông và công bố kết quả.

	Người đại diện hợp pháp ký tên & đóng dấu
 (nếu có)					                    Ngày nộp: ___________
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